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Haute-Vienne 111 6135 314
Corréze 104 4013 513
Creuse 96 4680 710
Total 311 14827 1537
2006-2007 -9% -10% -38%
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Nombre total

Départements e Bio Conversion
d'ateliers
19 35 31 4
23 37 34 3
87 49 48 1
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Ateliers bovins viande : animaux produits
Veaux Génisses et
9% Boeufs
17%
Vaches réforme
17%
Reproducteurs
bovins
7%
Jeunes bovins
204 Broutards
48%
5 % @ bz *

Départements 2007
19 1252
23 1612
87 1643
Limousin 4507
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Modes de commercialisation des boeufs

grossistes
10%

vente directe
24%

organisation de
producteurs
66%

Modes de commercialisation des broutards

détaillants-
grossistes
6%

organisation de
producteurs
60%

multi acheteurs
7%

\ente directe
5%

Modes de commercialisation des vaches de réforme
détaillants-
grossistes
8%

privés
16%

multi acheteurs V
7%

vente directe
11%

organisation de
producteurs
58%
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Modes de commercialisation des génisses lourdes

privés
12%

multi acheteurs
4%
grossistes
6%

organisation de
producteurs

vente directe 59%

19%

Modes de commercialisation des reproducteurs

organisation de
autres producteurs
1% 4%

vente directe
24%

privés
71%

Modes de commercialisation des veaux

détaillants
1%

organisation de
producteurs
22%

privés
37%

vente directe
40%
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Valorisation des bovins viande (y compris les brout ards)
Vente non
renseignée
2%
Vente ab
42%
Vente
conventionnelle
56%
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O vente non renseignée  40% -

O vente conventionnelle

O vente en ab

O non renseignée

O vente conventionnelle

O vente en ab

" 3#$

Valorisation des génisses et boeufs o .
Valorisation des génisses et des boeufs

4 #l

O vente conventionnelle

O vente en ab

70%
vente non
vente I
60% — - — - —|— - — - — - — - — - — conventionnelle renSf[:/gnee
9% ?
50% f— - — - = | — - — = — = — =
30% -
200 t— - — - 4+ —|— - — - — = - — - —
0% 44— - — - 4 —|— - — - — | - - — - —
[i] vente AB
0% L1 90%
Multi-acheteurs Organisation de Privés Vente directe Grossistes
producteurs
5 8 5 &
4 %5 $
Valorisation des vaches de réforme Valorisation des vaches de réforme
! vente non renseignée
70% - conventionnelle 206
22%
60% -
50% +— f — |- — - — = — = — = = = =
0% +—  — |- — - — - — — — = — = — =
0% +—  — |- — - — - — — — = — = — =
20% t— f — |- — - — = — = — = = = =
vente AB
0% +— + — |- — - |— | — - - — - — - 76%
0%
Multi-acheteurs Organisation de Privés Vente directe
producteurs
5 1 5
Valorisation des veaux et
Valorisation des veaux
45% 7 vente
00 conventionnelle
o = 6%
35% o
30% +
5% 4— - — - — - +— —|— - — - 4 - — - — - —
20% -
s%4+— f — F — - — - |— - 4 - 4 - — - — - —
10% - vente AB
94%
5% -
0%
Organisation de Privés Vente directe Détaillants
producteurs
5 7/
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O vente conventionnelle

O vente en ab
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O vente conventionnelle

O vente en ab
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70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

80% A

70% -

60% -

50% -

40% -

30% -

20% -

10% -

0%

Valorisation des broutards

Multi-acheteurs Organisation de Privés Vente directe Grossistes
producteurs

Valorisation des reproducteurs bovins

/

Multi-acheteurs Organisation de producteurs Privés
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Ovins Viande OV'nS Vlande :
Nombre de producteurs Nombre de brebis
] Nombre total ) ) Départements 2007
Departements d'ateliers Bio Conversion 19 1567
19 10 9 1 23 1277
23 13 10 3 87 5017
87 34 32 2 Limousin 7861
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Crédit Photo Chambre Agriculture Ha-Vienne

Nombre d'agneaux produits par trimestre

Agneaux Janv-
Mars
13%

Agneaux Oct-Déc
32%

Agneaux Aw-Juin
28%

Agneaux Juil-
Sept
27%
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% production totale agneaux
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Modes de commercialisation des agneaux bio

Autres
Vente directe 6%

18%

Privés
8%

Multi-acheteurs
16%

Organisation de
prod
52%
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Valorisation des agneaux par mode de commercialisation

60% -+

50% -

40% -

0% +— - — - - - _ _ __ ] N O vente conventionnelle

0O vente AB
20% +— - — - — - — - — — — - _—— - — - —
10%
0% T T T T 1
autres Multi-acheteurs Organisation Privés Vente directe
de prod
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Bovins lait Bovins lait
Nombre de producteurs Nombre de vaches laitieres

Départements 2007
Départements N(:jr'r;:)erﬁet;tal Bio 19 142
23 138
19 > 5 87 118

23 5 5 . .
87 5 5 Limousin 398
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Vente directe Organisations de Privés
producteurs
modes de commercialisation
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Caprins
Nombre de producteurs

Nombre total

Départements dateliers Bio
19 2 2
23 3 3
87 3 3
1@
- (
. ( * *
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Caprins
Nombre de chevres
Départements 2007
19 140
23 125
87 230
Limousin 495
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nombre

0%

Départements L Bio Conversion
d'ateliers

19 1 1 0

23 11 10 1

87 9 9 0

@
%/ %% " 7
##
Nombre de producteurs par type de production

12
ol . B
g1l - - - _ - - - - -
6 4 - - - — - - - - - R -
4 4 - - - - - - - _ _ R -
2 e R — - - — — |
0

Volailles
Nombre de producteurs

Nombre total

Dindes Poules
pondeuses

Canards Autres Pintades CEufs Poulets
volailles de
chair

5 %

Productions de volailles

Canards
1%
Dindes
Autres volailles de 0% .
chair Pintades
0% 3%
Poules pondeuses
9%
Poulets
87%
5 %.

@ conversion

O bio
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Mode de commercialisation des poulets

non renseignée
vente directe 30
5%

privés
92%

5 9%/

I* * 6% B *

, 71B
%.:#
%
/B A
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Mode de commercialisation des oeufs

détaillants
2%

vente directe

98%
5
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Porcins Porcins
Nombre de producteurs Nombre de truies reproductrices
Départements 2007
Départements Norlnbrg total Bio Conversion 19 14
d'ateliers 23 121
19 1 1 0 87 391
23 6 6 0 Limousin 526
87 9 8 1
.@
Caractéristiques des effectifs pour les ateliers po rcins
nombre ateliers min max total moyenne
15 3 250 526 35
@ > *
%1 E <0 0l ; " 1
#H Ho#H
' - B7 ' L
E <0 ( +#
Modes de commercialisation des porcs
charcutiers
privés Multi-
25% acheteurs
17%
Organisation
Vente de
directe producteurs
13% 45%
5 %@ 4
$ & 4 # 6 $& B (
, *H %7 7 *
x> # Qs + %&
#
* o> > A B#
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Maraichage
Nombre de producteurs
Départements Norl'nbrg total Bio Conversion
d'ateliers

19 13 13 0

23 14 13 1

87 26 17 9

% @ 34
Crédit photo Chambre Agriculture Creuse
1%4 : %l4 #
Caractéristiques des surfaces pour les ateliers mar  aichage
nombre ateliers min max total moyenne
53 0.25 3.5 60.68 1.40
wr@, > * 34
&_ * * # *
%7$ 4# ( % 4 #%%;#
& * #, (7 -%
#
) 6 1
6 %;#
# % & 4 7
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Commercialisation en vente directe

vente
conventionnelle
5%

vente AB
95%
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Arboricole
Nombre de producteurs
Départements Nor'nbrg total Bio Conversion
d'ateliers
19 24 20 4
23 5 4 1
87 12 10 2
% @
o= 4 % 6%4#
* 11} >D #
20
84— — — - — - — - — - — - — - - - -
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Pommes Autres Noix Chataignier Prunes
5 @ 4 = >
ok .
*H-@
%. %
4H & %
( A
7 * * > 6 % B#
Modes de commercialisation de la pomme Modes de commercialisation de la noix
organisation de prives
producteurs 14%
11%
vente directe
) 14%
multi acheteurs
22%
vente directe grossistes
67% 72%
5 & 5 &
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Petits fruits
Nombre de producteurs
Nombre total

Départements o Bio Conversion
d'ateliers
19 12 10 2
23 4 4 0
87 3 3 0
%- @ *
7 > " >D7 * = %7% 4 #
> Xk 6 7.4#

Modes de commercialisation des petits fruits

*# 1
* < 4 :
grossistes détaillants 6
10% 7% (
vente directe
28% 4 #
L
7 *
+#
multi acheteurs * >
30% N
privés *o# -@ $
25% * 71 7%
% = o##

Nombre d'ateliers par type de production

12 4
10 —
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o 8-
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©
o 67
o
o i
c 4
o
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Plantes a parfum, aromatiques et médicinales
Nombre de producteurs

Nombre total

Départements dateliers Bio surf totale
19 4 4 2,42
23 4 4 4,31
87 0 0 0
%% @ * 2
! ;D #%S, @ % ">D7% "
Caractéristiques des ateliers PPAM (surfaces)
nombre ateliers min max total moyenne
8 0,01 2,41 6,73 1
%@, > * . +2
8 4 7 * 6
7$4 : #%&#
A6 w2 *x * *HL@
$ 2 1B ;
% - B ;
% B ;
% -B :

Produits issus des PPAM

PPAMsemences .gndiments

3% 10%
tisanes
27%
PPAMsec
60%
5
1 1+2 %

Mode de commercialisation des PPAM

multi acheteurs

B#

34%
détaillants
10%
5 /
@ ll+2 * #
' #

vente directe
56%
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Céréales de vente
Nombre de producteurs

Nombre total

Départements o Bio Conversion
d'ateliers
19 5 5 0
23 11 10 1
87 19 18 1
%L @ *
-&
E <0 #
Modes de commercialisation des céréales de ventes
grossistes -
organisation de prod 204 plrg/;s
12% ?
détaillants
11%
vente directe
63%
5 -
Mode de commercialisation et valorisation AB des cé réales de vente
70 4
60 4
< 50 -
<]
c
S 40
(&}
=}
e}
g 30 .
p O vente non renseignée
2 20 .
° @ vente en conventionnel
[=)
10 O vente en AB
0
2 x@ & & ]
& S & S #
& & &o& i
© &Q ©
.0(\
&
té‘\\"o
S
5 -%
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